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WISSEN

Die neue Lust auf

Gedrucktes

KultCrossing: Warum Antalis ein Projekt von Schiilern und
Studenten forderte

ltere Menschen haben oft
Schwierigkeiten damit, sich
den Anforderungen einer
zunehmend durchdigitali-
sierten Welt anzupassen. Ahnlich geht
es jungeren, zumal Schilern — nur mit
umgekehrtem Vorzeichen: Wer mit Han-
dy, iPod und Facebook aufwachst, dem
ist die analoge Welt zumeist ein Rat-
sel und Papier ein Relikt aus GroBva-
ters Zeiten.

Ist das der neue Clash der Kulturen?
Analog vs. digital? Jedenfalls gibt es zahl-
reiche Méglichkeiten, ihn zu verhindern
beziehungsweise: Lust auf Gedrucktes zu
machen. Antalis hat nun ein Projekt ge-
fordert, bel dem es darum ging, die Be-
deutung von Papier im Zeitalter der Digi-
talisierung zu ermitteln. Initiiert von dem
2006 gegriindeten gemeinnitzigen Kol-
ner Bildungsunternehmen , KultCrossing®,
gingen Schuler der Max-Ernst-Gesamt-
schule Koln-Bocklemiind und Studen-
ten der Monchengladbacher Hochschu-
le Niederrhein zum Beispiel folgenden

Fragen nach: Ist Papier ein umweltfreund-
liches Material? Wo begegnet es uns im
Alltag? Und was ist aus der Idee des pa-
pierlosen Biros geworden? (Nicht viel.)
Ihre Ergebnisse prasentierten die Schi-
ler und Studenten Mitte Januar in einem
Pop-up-Buch. Antalis unterstitzte Kult-
Crossing finanziell. Darliber hinaus stellte
Antalis nicht nur verschiedenste Sorten
Papier — vom Recycling- bis zum Feinst-
papier — fur das Projekt zur Verfugung,
sondern Backsellerin Simone Majunke
stand auch mit Rat und Tat zur Seite.
Dass junge, an Strommedien gewohn-
te Menschen zuweilen Berlihrungsangs-
te mit Papier haben, ist das eine. Die
andere, fast noch erstaunlichere Er-
kenntnis: Einmal an das Thema heran-
geflihrt, lassen sie sich fiir die Welt des
Papiers im Nu begeistern. Vielleicht
auch, weil es nicht nur haptische, son-
dern auch historische Qualitaten hat:
So erhielten die jungen Leute im Lau-
fe des Projekts Einblick in den Beruf
des Papier-Restaurators — und welchen
Aufwand es bedeutet, historisches Ma-
terial zu erhalten und zu digitalisieren.
Gleich zu Beginn des Projekts versprach
Antalis, die Ergebnisse als Grundlage
fur Marketingtberlegungen zu nutzen.
+Das hat die Projektgruppe angespornt”,
sagt Christa Schulte, ehrenamtliche
Geschaftsfuhrerin von KultCrossing.
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